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carta ao leitor

Para todos os estilos

Aascensdo do consumo de cosméticos masculinos,
a liberdade que diversificou o conceito de beleza e a
receptividade dos consumidores as novas barbearias
favoreceram o crescimento do hébito de cultivar a
barba. Produtos como balms, shampoos, 6leos, ceras
e esfoliantes foram desenvolvidos pela industria para
atender a demanda por novidades.

De 2012 a 2017, as vendas de produtos masculinos
para cuidado pessoal cresceram 70% no Brasil, segun-
do a Euromonitor. No que diz respeito aos itens para a
barba, as vendas passaram de R$ 2.270 milhdes para
R$ 2.958 milhdes no periodo — uma variagdo de 30%.

A adesdo a barba demanda dedicacdo e uso de
produtos voltados a manutengao de sua satude e beleza.
Para o publico masculino, é desejavel que esse cuidado
aconteca de maneira pratica e descomplicada. Textura
leve, boa espalhabilidade e secagem rapida sdo alguns
dos atributos valorizados no segmento.

Esta Edicdo Tematica: Produtos para Barba traz
um panorama sobre a diversificacdo de produtos para
a categoria; nimeros, tendéncias e langcamentos de
marcas que apostam nesse nicho de mercado; informa-
¢oes sobre fisiologia e caracteristicas das formulac¢des
e destaques em matérias-primas.

Erica Franquilino
Editora-executiva

PRODUTOS PARA BARBA

Arte: Claudia Carvalho
Foto: © G-Stock Studio / Shutterstock
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0 visual barbudo ganha cada vez mais

adeptos, que buscam versatilidade e

praticidade em produtos para limpar,
alinhar e modelar a barba

por ERICA FRANQUILINO
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ntre momentos de rigidez e descontragdo, a
relacdo do homem com a barba passou por
transformacBes que acompanharam suas
mudancas comportamentais: da austeridade
dos bigodes no inicio do século passado as
diferentes formas, texturas e estilos da atualidade.

Produtos como balms, shampoos, ceras e esfolian-
tes foram desenvolvidos para atender a demanda por
novidades. Ganharam destaque marcas que nasceram
focadas nesse nicho — algumas delas surgiram a partir
das necessidades de seus criadores.

Na Ultima década, a vaidade masculina impulsionou
0 boom dos saldes voltados exclusivamente aos homens.
Depois de quase entrarem em extingcdo, as barbearias
ressurgiram repaginadas, com apelo vintage e incorporan-
do elementos inusitados ao ambiente, como geladeiras,
chopeiras, maquinas de café espresso e videogames.

A ascensdo dos cosméticos masculinos, a liberdade
que diversificou o conceito de beleza e a receptividade
dos consumidores as novas barbearias estdo entre os
fatores que favoreceram o crescimento do hébito de
cultivar a barba.

O aumento do poder de compra dos millennials
(nascidos entre 1980 e 1995) também colaborou para
reforcar a tendéncia. Segundo o Relatério de Inteligéncia
Barba, Cabelo e Bigode, produzido pelo Sebrae Santa
Catarina, essa geracao gasta, em média, R$ 80 ao més
com produtos de beleza.

A adesdo a barba demanda dedicacao e uso de produ-
tos voltados a manutengdo de sua satude e beleza. Para o
publico masculino, é desejavel que esse cuidado aconteca
de maneira prética e descomplicada.

O relatério Men’s Grooming in Latin America 2017,
da Euromonitor, avaliou as principais diferencas no
comportamento de consumo de homens e mulheres em
relacdo aos cosméticos. Segundo a pesquisa, enquanto
as mulheres gastam cerca de 42 minutos com cuidado
pessoal diariamente, os homens dedicam 28 minutos.

Entre as mulheres entrevistadas, 42% afirmaram que
compram produtos de cuidado pessoal trés vezes por més.
A porcentagem de homens que disseram fazer a mesma
coisa foi de 29%. Praticidade e multifuncionalidade séo
atributos muito valorizados nesse segmento.

Numeros e destaques do mercado

O Brasil é o segundo maior mercado consumidor
de cosméticos masculinos do mundo, atras apenas dos
Estados Unidos, segundo dados da Euromonitor, presen-

Fevereiro 2020

www.cosmeticsonline.com.br

tes no Caderno de Tendéncias 2019-2020 da Abihpec.
De 2012 a 2017, as vendas de produtos masculinos
para cuidado pessoal cresceram 70% no Brasil — de R$
11,66 bilhdes para R$ 19,8 bilhdes. A expectativa é de
que a América Latina lidere o crescimento global do
segmento até 2021.

As vendas de produtos para barba passaram de
R$ 2.270 milhdes em 2012 para R$ 2.958 milhdes em
2017, uma variacdo de 30%. A categoria barba ocupa a
quarta posicdo no ranking de consumo de cosméticos
masculinos no pais. No topo, estdo as fragrancias, se-
guidas pelos produtos para a pele e pelos desodorantes.

Dentre os itens para higienizar, alinhar e modelar a
barba, estdo shampoos, esfoliantes, balms e finalizadores,
como ceras ¢ pomadas. O relatério produzido pelo
Sebrae Santa Catarina, mencionado anteriormente, apon-
ta atendéncia da “barboterapia”. O tratamento oferecido
por barbearias abrange hidratacéo da barba, aquecimento
do rosto com toalhas quentes para abrir 0s poros, corte
e massagem facial. >

Produtos para barba 5
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Servigos como esses ajudaram a alavancar o cresci-
mento de negdcios como a Barbearia Vip, destaque entre
as franquias que mais crescem no pais e “a maior rede de
estética masculina da América Latina”, como informa a
empresa. Criada em Floriandpolis, em 1998, a barbearia
opera no sistema de franquias
e deverd abrir quatro unidades
na Europa em 2020 —a primei-
radelas em Lisboa, em marco.

Os pontos de venda na
Europa devem “consolidar
a marca para uma expansdo
agressiva em 20217, afirmou
Victor Conceicdo, CEO da
rede. Além dos servicos de
cabelo e barba, as barbearias
tém sistema open bar, mesa de sinuca, TV individual
e games.

A Barbearia Vip também conta com uma linha de
roupas, rotulo préprio de cerveja (a Beer Vip) e uma linha
de produtos cosméticos. Recentemente, a rede inaugurou
a 382 unidade no Floripa Airport, em Floriandpolis.

Durante o Welcome Tomorrow 2019, evento realizado
em novembro do ano passado em S&o Paulo, a Senhor
Barba Cosméticos apresentou o servico “Senhor Barba
Delivery”. A proposta é levar uma estrutura basica de
barbearia para realizar o atendimento em empresas ¢
eventos. Durante a feira, os visitantes puderam experi-
mentar os servicos de cuidados com a barba, o bigode e
os cabelos, barboterapia e massagem facial, utilizando
0s produtos da marca.

www.cosmeticsonline.com.br

As sbcias Andréa Moreira e Juliana Rosa contam
que a Senhor Barba Cosméticos foi criada em agosto de
2017, depois da realizacdo de uma pesquisa sobre cos-
méticos masculinos feita em dez barbearias “de categoria
premium” em S&o Paulo. Foram colhidas mais de 3 mil
opinides, entre barbeiros e clientes finais. O levantamento
apontou que 80% dos entrevistados tinham dificuldade
para encontrar produtos nacionais para barba, cabelo e
bigode com qualidade e preco acessivel.

Andréa e Juliana tiveram a ajuda de barbeiros para

auxiliar na escolha de ativos, texturas, performances e
esséncias para toda a linha de produtos da marca. “A
Senhor Barba nasceu na cadeira do barbeiro”, diz Andréa,
diretora comercial da empresa.

Amarcatem trés linhas: a primeira é voltada aos clien-
tes finais; a segunda, para uso profissional; e a terceira,
a Dom Barba, direcionada a venda em barbearias e no
varejo. Dos cerca de 20 produtos do portfélio, cinco sdo
formulados com ativos que promovem
o fortalecimento ¢ o crescimento de fios
saudaveis. Dentre eles, estdo o balm, o
shampoo e as pomadas a base de agua
da Senhor Barba e o balm da marca
Dom Barba.

No altimo trimestre de 2019, a Se-
nhor Barba inaugurou sua loja virtual
voltada ao consumidor final. “J4 no primeiro més, a loja
contribuiu para um aumento de 10% no faturamento da
empresa”, comenta Juliana, diretora de produtos.

Em 2020, a Senhor Barba lan¢ara quatro novos itens,
ampliara a area comercial e os canais de distribuicdo e
ingressara em outros marketplaces para a venda direta
de seus produtos.

Fevereiro 2020
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Amarca de cosméticos mas-
culinos Mensch oferece, dentre
outros produtos, hidratante
e Oleo para barba, shampoo
para barba e cabelo e pomada
modeladora. “As formulacdes
contemplam essencialmente
0S componentes naturais, em
especial a semente de café ver-
de, rica em nutrientes e proprie-
dades benéficas para a saude”,
diz Michael Neves, analista de

marketing.

A empresa foi criada em
2017, com comercializagdo
dos produtos feita exclusiva-
mente via e-commerce. No ano

AB.URB chegou ao mercado
em 2015, oferecendo uma linha
de tratamento completa para
barba e bigode, composta pelos
itens: Shampoo Downtown, para
higienizacdo da barba; Balm
Midtown, para tratamento dos
fios; Oleo Venice, para dar brilho;
e Cera Soho, para quem gosta de
modelar o bigode ou alinhar os
fios mais rebeldes da barba.

“Na época, trabalhdvamos
apenas com as fragrancias de
baunilha e café. Dois anos ap6s
o0 langcamento da marca, criamos
uma segunda linha, trabalhando
com notas de madeira de cedro,

Fotos: Arquivo pessoal dos entrevistados e Divulgacéo das marcas

passado, ela ganhou abrangéncia nacional e registrou
crescimento superior a 60% no volume de vendas. Os
itens passaram a ser vendidos também em lojas fisicas,
no Parana.

Fundada em 2003, em lIhéus, na Bahia, a Avatim tem
mais de 450 produtos no portfolio. A linha masculina da
empresa é a Bonissimo, que inclui deo colénia, balm hi-
dratante pés-barba, sabonete em barra e creme de barbear.

Em 2019, a empresa ampliou a linha com novidades
como shampoo e pomada para o cuidado da barba. “A
ideia € levar a qualidade de
uma barbearia tradicional para o
banheiro de casa”, comenta
Cesar Favero, socio-fundador
da empresa. A Bonissimo Po-
made modela barba, cabelo
e bigode e ajuda a hidratar e
controlar o volume, reduzindo o
frizz e promovendo o efeito mate
nos fios, com toque sedoso.

almiscar e sandalo em pro-
dutos como o Shampoo para
Barba Brentwood, a Cera
para Bigode Brixton, o Oleo

]

\ !

para Barba Harlem e o Balm

para Barba Uptown”, relata

Rodrigo Avelino, gerente

administrativo da B.URB.

A empresa também langou

o Esfoliante Facial Tribeca,

que, embora seja um pro-

duto para a pele, evita

0 encravamento dos BU GERA

pelos da barba “e RB

facilita sua saida ao BIGODE

deixar a pele limpae

saudavel”, diz. i R

Ele afirma que e

2019 foi o melhor ano

para aempresa desde o ini-
cio de suas atividades.
“Comecamos trazendo
ao mercado o Strongermen, uma emulséo
tébnica 100% vegana e natural. Trata-se
de uma formulagéo criada nos Estados
Unidos, que nos patenteamos para oferecer
uma solucdo muito aguardada pelos ho-
mens: o preenchimento de falhas”, conta.
O produto promove o fortalecimento dos
fios e o crescimento da barba. A promessa
é de resultados a partir de 90 dias. >

Produtos para barba 7
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“A B.URB esta acompanhando as tendéncias de
mercado e tem estudado muito a questdo vegana e
organica para trazer novidades bem bacanas este ano.
Como spoiler, posso dizer que estamos desenvolvendo
uma base masculina com protecdo solar e efeito
lifting”, comenta.

A Redken foi uma das primeiras marcas
a lancar, internacionalmente, uma linha pro-
fissional de cuidado pessoal para homens, em
1967. Em 2018, a marca trouxe ao Brasil
a linha Redken Brews, com solucGes para
barba, cabelo e pele. A linha tem dois pro-
dutos voltados ao ato de barbear e o0 Beard
and Skin Oil, 6leo de origem 99% natural,
rico em vitaminas, antioxidantes e acidos
graxos, que amacia, nutre e controla os fios
da barba, além de hidratar a pele.

“Os produtos de tratamento da linha
Redken Brews
sdo formulados com malte ar-
tesanal, ingrediente altamente
nutritivo e hidratante”, ressalta
Rafael Lopes, gerente geral da
Redken Brasil. Ele destaca que
a marca tem investido em pro-
dutos voltados especificamente
as necessidades dos consumi-
dores brasileiros. “Em 2020
continuaremos expandindo nossa presenga no segmento
profissional, com novos produtos e servigos exclusivos
para saldes e barbearias”, diz.

REDKEN
BREWS

O GRGOMING w

BEARD AND SKIN OIL
Moz 30ml

BARBER ESSENTIALS

Menos é mais

A estrutura da pele masculina é idéntica a da femi-
nina. No entanto, a composi¢do hormonal e os fatores
que determinam o seu envelhecimento sdo diferentes.
A pele do homem é mais espessa e oleosa e envelhece
em ritmo mais lento, gracas a maior produgao de fibras
elasticas e de colageno.

Nos homens, a pele apresenta maior quantidade de
glandulas sebaceas, e estas trabalham mais ativamente
(50% a 60% a mais em relagdo as mulheres), estimuladas
pelo hormonio testosterona. Essa caracteristica gera mais
oleosidade e evita 0 ressecamento. Por outro lado, a pele
masculina é mais propensa ao aparecimento da acne. cérnea mais espessa, localizada na epiderme, que age

Ha presenca de foliculos pilosos com pelos terminais ~ como uma barreira de prote¢éo, impedindo a perda de
e poros mais abertos. O homem ainda possui umacamada ~ agua e de outros nutrientes. A pele masculina varia entre

i

Fotos: © kudla e G-Stock Studio / _Shutterstbck e Arquivo pessoal do entrevistado
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oleosa, sensivel, seca e mista, mas essas diferenciacfes
ndo séo tdo acentuadas como nas mulheres.

A quantidade de pelos no rosto é determinada pela
genética. O volume da barba esta diretamente relacionado
a quantidade de unidades foliculares na regido, bem como
a densidade de foliculos pilosos e a sua distribuicdo na
face. A presenca dos pelos pode aumentar a producédo
sebacea e contribuir para o0 aumento da oleosidade.

Em linhas gerais, formulaces para produtos masculi-
nos devem apresentar sensorial mais seco e facil espalha-
bilidade e ajudar a combater os problemas causados pela
oleosidade, como acne, caspa, queda capilar e mau odor.

“O mercado mundial de cuidados masculinos deve
continuar crescendo. Para aproveitar essa demanda,
formuladores experientes estdo levando em conta as ne-
cessidades desses consumidores. Os silicones especiais
da Momentive ajudam a melhorar significativamente as
formulacdes, fornecendo bene-
ficios desejados pelos homens,
como multifuncionalidade,
conveniéncia e experiéncia
sensorial leve”, diz Juliana
Zachele Meireles, especialista
em desenvolvimento de aplica-
¢do da Momentive.

O banco de formulacGes da
empresa inclui protétipos como
0 shampoo 3 em 1 para cabelo,
barba e corpo, que traz o ativo Silsoft Silk PMF na
composigdo. Juliana destaca alguns produtos exclusivos
para ajudar os clientes a criar formulac@es que atendem
as demandas do mercado e que podem ser utilizados em
cosmeéticos para o cuidado da barba. S&o eles:

* Silsoft 034 fluid (Caprylyl Methicone) — melhora
e aumenta a espalhabilidade da fase oleosa, e também
melhora a sensagdo da pele

* Silsoft 876 fluid (PEG-12 Dimethicone) — sollvel
em agua, pro-espuma, com alto HLB estimado

* Silsoft E-Pearl PMF emulsion — (Polymethylsil-
sesquioxane (and) Dimethicone (and) Isohexadecane
(and) Cetearyl Methicone (and) PEG-40 Stearate (and)
Steareth-2 (and) Steareth-21) — proporciona acabamento
mate, soft focus, sensacdo de leveza e hidratagdo. Pode
ser pos-adicionado.

* Silsoft EAU microgel (Polysilicone-34 (and)
Isononyl Isononanoate (and) Water) — age como
emulsionante 6leo em agua, possibilita texturas distintas,
com sensorial leve, “de &gua fresca”, e secagem répida.
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* Silsoft ETS fluid (Ethyl Trisiloxane) — melhora a
espalhabilidade, com sensorial seco e leve na pele

e Silsoft Silk PMF Emulsion (Silicone Quater-
nium-18 (and) Trideceth-6 (and) Deceth-7 (and)
Cocamidopropyl Betaine (and) Dipropylene Glycol)
—aditivo de condicionamento leve, que repara sem deixar
residuos

Ana Carolina Albertini,
gerente técnica da Sarfam,
menciona os ativos Dynamx
H20, Kalahari Melon Seed
Oil e AppleStem. O Dynamx
H20 (Noryon) é um polimero
anidénico sollvel em agua,
que dispensa a necessidade de
neutralizar e tem performance
de longa duracéo. “Ele possibilita uma formulagdo com
claim de protecéo térmica e modelagdo com movimento,
além de contribuir para um excelente sensorial. O for-
mulador consegue proporcionar uma barba definida e de
aparéncia natural”, diz a farmacéutica.

O Kalahari Melon Seed Oil (African Orgin Qils) € um
06leo 100% vegetal de grande biocompatibilidade cutanea,
que proporciona hidratacdo a pele e emoliéncia aos fios.
Uma das caracteristicas desse 6leo vegetal é o toque seco
e acetinado, contribuindo para um melhor sensorial na

barba. “Nosso Kalahari Melon Seed Qil é altamente rico >

Produtos para barba 9
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em acidos graxos (linoleico e oleico) e vitamina E. E um
produto vegano e [com certificagdo] COSMO”, salienta.

Extraido das células tronco da macd, o AppleStem
(Clariant) atua na derme aumentando a sintese de colé-
geno. O ativo € benéfico para peles sensiveis e reativas,
pois interfere na cascata inflamatoria da pele. Ele ¢ in-
dicado para restaurar e estruturar a pele, favorecendo o
crescimento dos fios. O ativo também atua no controle
da oleosidade excessiva, proporcionando um conjunto
de cuidados especiais.

*O consumidor busca produtos de textura leve, boa
espalhabilidade e com secagem rapida, sem deixar
residuos. Nossos ativos proporcionam esse cuidado e
bem-estar ao consumidor”, afirma. A integrag@o entre o
cuidado da pele e dos fios € essencial para uma aborda-
gem completa, “pois uma derme saudavel gera um fio
saudavel. Consequentemente,
0 consumidor tera um produto
ideal para sua barba”, ressalta.

Monica Galli, gerente co-
mercial da Solabia, destaca o
ativo Prelliance, vencedor da
premiagdo Innovation Zone
Best Ingredient na in-cosmetics
Latin America 2019. “E um
ativo multifuncional com acao
prebidtica, que diminui o cres-
cimento de microrganismos patogénicos causadores de
varios problemas de pele. Ele também aumenta a flora
saprofita, que ajuda a minimizar esses problemas”, diz.

www.cosmeticsonline.com.br

Ela acrescenta que o produto melhora a penteabilidade
dos fios no caso de barbas longas e tem ac¢do antipolui-
¢do, “diminuindo a incrustac¢ao dos poluentes nos fios da
barba”. “Ele ainda promove a hidratacéo e a nutri¢do dos
fios, proporcionando um tratamento completo”, comenta.

Valeria Marucci, fundadora do grupo VM7 Conceitos
& Fragrancias, informa que a empresa comercializa uma
larga escala de ativos “que equilibram os trés pilares que
os homens buscam: efetividade, praticidade e sensorial”.
“Seguindo a tendéncia natural, criamos o segundo ativo
da linha prépria da VM7, o Green Siloil Fine, que permeia
nutricdo e hidratagdo, com toque seco e muito volatil”,
acrescenta.

O Green Siloil Fine traz em sua composigao ativos de
origem vegetal, com 6tima espalhabilidade, sendo uma
alternativa natural aos silicones, ndo comedogénico e nao
irritante. O produto oferece alta versatilidade em solugdes
para barba, cabelo, bigode e sobrancelhas.

“Buscamos estar a frente das tendéncias de mercado.
Acreditamos que ativos com eficdcia imediata, efeito long
lasting e que sigam os conceitos minimalista e de prati-
cidade sejam tendéncias muito fortes para 0s proximos
dois anos. Menos é sempre mais”, conclui. |
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