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O aumento da demanda por produtos cosméticos naturais, organicos e veganos
m demonstra que os consumidores estao cada vez mais conscientes com relacao

ao uso de matérias-primas sustentdveis cuja eficdcia ndo € testada em animais. O

presente trabalho tem como foco a abordagem dos principais conceitos envolvidos no

desenvolvimento de cosméticos naturais, orgdnicos e veganos, de forma a fornecer, aos

formuladores de cosméticos, as informacées mais recentes adotadas sobre esse tema.

B [/ aumento de la demanda de productos cosméticos naturales, organicos y veganos

’E_ demuestra que los consumidores son cada vez mds conscientes del uso de materias
primas sostenibles y cuya eficacia no se prueba en los animales. Para atender las
expectativas de los consumidores, los fabricantes de materias primas y de productos
terminados necesitan buscar soluciones técnicas innovadoras. El presente trabajo tiene
como objectivo el enfoque de los principales conceptos utilizados en el desarrollo de
cosmeéticos naturales, orgdnicos y veganos, para proporcionar a los formuladores de
cosméticos la informacion mds reciente adoptada sobre el tema.

E The increasing demand for natural, organic and vegan cosmetic products demonstrates
———= that consumers are increasingly aware of the use of sustainable raw materials and
whose efficacy is not tested on animals. To meet consumer expectations, manufacturers
of raw materials and final products should be well prepared. The present study focuses
on the main concepts involved in the development of natural, organic and vegan

cosmetics, in order to provide cosmetic formulators with the latest information about

the subject.

menticio de produtos naturais,
organicos e veganos, alguns con-
sumidores estdo optando cada vez mais
por versdes cosméticas que atendam aos
mesmos requisitos éticos do seu estilo de
vida. Para essa classe de consumidores,
temas como saude e sustentabilidade,
juntamente com a conscientizag¢ao sobre
beleza livre de crueldade, sdo uma cres-
cente preocupagao.
Conforme ¢ mostrado nas Figuras 1 e
2, as trés principais caracteristicas “ver-
des” desejadas pelos consumidores na
categoria skin care sdo: ingredientes natu-
rais, no testados em animais e ingredien-
tes organicos. Ja para os consumidores da
categoria hair care, as caracteristicas sdo:
ingredientes naturais, ingredientes bota-
nicos e claims “free from™! (sais, sulfatos,
silicones, parabenos etc.).
Até o momento, ndo existem re-
latorios que avaliem a real dimensdo

I mpulsionados pelo mercado ali-
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desse mercado no Brasil. Mas estudos
apontam que, apesar de ainda ser con-
siderado um mercado pouco expres-
sivo, seu potencial de crescimento é
surpreendente.?

Segundo dados apontados pela con-
sultoria norte-americana Grand View
Research, o tamanho do mercado global
de cosméticos veganos foi estimado em
US$ 12,9 bilhdes no ano de 2017.3 O
mercado global de cosméticos naturais
e organicos devera atingir US$ 25,11
bilhGes até 2025. No Brasil, estima-se
que havera crescimento entre 5% e 10%
dessa classe de produtos nos préoximos
cinco anos.?

Para se preparar para o crescimento do
mercado de cosméticos naturais, organi-
cos e veganos, as empresas de matérias-
-primas e os formuladores de produtos
finais precisam padronizar os conceitos
envolvidos nas defini¢des desses tipos
de produto.

www.cosmeticsonline.com.br

Conceitos e Definicoes

Cosméticos naturais e orginicos
No Brasil, bem como na maioria dos
paises, ndo ha uma regulamentagao
oficial para produtos cosméticos naturais
e organicos. Isso ocorre porque o tema
¢ relativamente novo ¢ bastante contro-
verso, ou seja, a defini¢ao de “cosmético
natural” ¢ muito ampla e tem diversos
entendimentos.

Relativamente aos cosméticos natu-
rais, algumas empresas ¢ alguns consumi-
dores consideram que, para sustentar esse
“claim”, os produtos devem ser compos-
tos apenas de matérias-primas de origem
natural, salvo raras excegoes. Além da
origem desses insumos, sdo avaliados
seus processos produtivos. Diversos ti-
pos de processamento quimico e fisico
ndo sdo considerados sustentaveis para a
fabricagao de produtos naturais.**

Ha, no entanto, fabricantes que uti-
lizam o apelo de “natural” em seus pro-
dutos, mesmo que estes tenham, em sua
composi¢do, concentracdes minimas de
matérias-primas de origem natural (mui-
tas vezes, concentragdes inferiores a 1%).
Nesses casos, considera-se que o cosméti-
co apenas explora o “apelo verde”.

Buscando fazer uma padronizagido
de conceitos, diversas organizagdes na-
cionais ¢ internacionais definem regras e
padrdes proprios, emitindo certificagdes
para produtos cosméticos que atendam
aos conceitos estabelecidos. Essas regras
levam em considerag@o desde a origem
das matérias-primas até sua toxicidade
e sua biodegradabilidade, incluindo suas
reacdes de sintese e os processos de sua
produgdo. Apesar de muitas exclusdes se-
rem comuns a maioria das certificadoras,
por exemplo, restricdes ao uso de determi-
nados conservantes e produtos de origem
petroquimica, cada organizagao tem seu
proprio conjunto de normas, que deve ser
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estritamente seguido pelos fabricantes
candidatos a certificagdo.

Podemos comparar essa abrangéncia
de possiveis definigdes a uma escala, na
qual em um dos extremos estao os produ-
tos comapelo verde e no outro os produtos
regulamentados por certificadoras. O
meio dessa escala inclui formulagdes
que sdo compostas de altas porcentagens
de ingredientes naturais, mas que tam-
bém possuem matérias-primas sintéticas
e/ou de origem nao renovavel que ndo
tém substitutos equivalentes de origem
natural.

Cosméticos veganos

Da mesma forma que ocorre com 0s cos-
méticos naturais ¢ organicos, ndo ha um
orgao oficial que regulamente os cosméti-
cos veganos. Entretanto, também existem
organizagdes ndo governamentais que
certificam ¢ emitem selos para os produ-
tos que sdo desenvolvidos respeitando
suas regras.

Diferentemente das defini¢des dos
cosméticos naturais, as defini¢des de
cosméticos veganos, para as diversas
entidades certificadoras, convergem para
regras muito parecidas: s3o considerados
cosméticos veganos os produtos que nao
sdo testados em animais e cuja composi-
¢do ndo inclui matérias-primas de origem
animal e/ou que tenham sido testadas em
animais.

Em 30 denovembro de 2009, foi apro-
vado na Europa o Regulamento (CE) n°
1.223/2009 que, entre outras diretrizes,
proibe a comercializagao de produtos cuja
formulagdo final ou cujos ingredientes ou
as combinagoes de ingredientes tenham
sido testados em animais.®

Anadorealizagdo de testes em animais
a partir dessa data costuma ser aceita
pelas organizagdes ndo governamen-
tais (ONGs) certificadoras, mas algumas
regras mais criticas podem exigir que
as matérias-primas utilizadas na com-
posi¢ao das formulagdes nunca tenham
passado por ensaios em animais. Nesse
caso, a gama de insumos disponiveis no
mercado se restringe a desenvolvimentos
mais recentes.

Principais Certificadoras e
Regras

Cosméticos naturais e orgianicos
-Cosmetic Organic Standard (Cos-

mos): referencial europeu privado, que

foi desenvolvido conjuntamente por cin-
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co organismos de certificagdo — BDIH
(Alemanha), Cosmebio (Franga), Ecocert
Greenlife SAS (Francga), ICEA (Italia),
Soil Association (Gra-Bretanha)—, como
objetivo de definir requisitos minimos co-
muns e padronizar globalmente as regras
paraa certificacdo de cosméticos naturais
e orgdnicos.’

Para o desenvolvimento de produtos
deacordo com o padrao Cosmos, deve-se
atentar as diversas exigéncias relaciona-
das a origem dos insumos, ao processo
produtivo, a sustentabilidade de toda a
cadeia, entre outros fatores (Quadro 1).
As regras basicas das exigéncias quanto
as matérias-primas, de modo geral, sdo
mostradas no Quadro 2.

Para definir se realmente ¢é essa a cer-
tificacdo que o fabricante de cosmético
busca, ¢ importante que seja feita uma
leitura minuciosa do conjunto de normas
do referencial a ser adotado.

Apesar de ainda ser relativamente
pouco difundida no Brasil, a certificag@o
Cosmos ¢ referéncia em diversos paises,
principalmente na Europa, e, por esse
motivo, ¢ muito interessante para empre-
sas brasileiras focadas em exportagdo.
No Brasil, o nimero de cosméticos com
certificagdo Cosmos Natural e Cosmos
Organic cresce a cada ano, sendo a Eco-
cert a certificadora que representa o re-
ferencial no pais.

- Natrue: ¢ uma associacao inter-
nacional sem fins lucrativos, criada na
Europa em 2007 para promover ¢ padro-
nizar o desenvolvimento de cosméticos
naturais e organicos mundialmente.®

Assim como o Cosmos, a Natrue
estabelece diversas regras e padrdes que
devem ser estritamente seguidos pelos
fabricantes de cosméticos ao desenvol-
verem produtos candidatos a certifica-
cdo. Essas exigéncias tratam das maté-
rias-primas utilizadas até a fabricagdo
do produto final. De maneira geral, os
insumos permitidos na composi¢do sao
classificados de acordo com o Quadro 3.

No Brasil, o selo Natrue normalmen-
te ¢ encontrado em produtos importados
e produzidos para exportacdo. Quando o
produto é desenvolvido para o mercado
brasileiro, geralmente € utilizado o selo
do Instituto Biodinamico (IBD).

- Instituto Biodindmico (IBD):
maior certificadora da América Lati-
na para produtos organicos, o IBD tem
grande representatividade no mercado
brasileiro e, desde 2014, segue as di-
retrizes estabelecidas pela Natrue para
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Figura 1. Principais atributos verdes desejados

pelos consumidores em produtos para os cuidados
com a pele — 2018

Figura 2. Principais atributos verdes desejados
pelos consumidores em produtos para os cuidados
com o cabelo — 2018

Ingredientes naturais

Ingredientes Botamicos

Apelos “Free from”

%

Fonte: Referéncia 1

o desenvolvimento de cosméticos naturais e organicos. O
IBD e a Natrue estabeleceram um acordo de reconhecimento
mutuo, ou seja, produtos brasileiros que sdo certificados pelo
IBD podem receber o selo Natrue quando sdo exportados e os
produtos importados certificados pela Natrue estdo aptos a
utilizar o selo do IBD.°

- Departamento de Agricultura dos Estados Unidos
(USDA): esse departamento nio regulamenta o uso do termo
organico para cosméticos, sO o regulamenta para alimentos.
Porém, caso o cosmético tenha insumos oriundos da agricultura
organica em propor¢do definida pelo departamento, além de
ser produzido em instalagdes certificadas pelo USDA, ele pode
receber o selo “organico”.

-ISO 16128: em fevereiro de 2016, a Organizagao Interna-
cional de Normalizagdo (ISO) langou a norma ISO 16128, um
guia de defini¢des técnicas e critérios para o desenvolvimento
de cosméticos naturais e organicos, e que oferece um sistema
para determinar o contetido de compostos naturais dentro de
uma matéria-prima e do produto acabado.!’

As definigdes para ingredientes de acordo comaISO 16128
sdao mostradas no Quadro 4.

Para alguns orgaos certificadores, a ISO 16128 faz consi-
deragdes controversas, principalmente por nao tratar alguns
pontos com clareza e assim permitir que sejam feitas diversas
interpretagdes desses pontos. Por ter sido langada recentemente,
¢ provavel que, a medida que va se tornando mais difundida, a
ISO 16128 passe por revisdes e atualizagdes.

Cosméticos veganos
Para esse segmento, algumas empresas optam por desenvolver
sua propria sinalizag@o para identificar os cosméticos que sdo
livres de testes em animais e/ou de matérias-primas de origem
animal. Esses produtos costumam ser identificados pela pre-
sencadeum selo comaletra V, pelo desenho de um coelho, pela
inscrigdo cruelty-free, ou por qualquer outro simbolo definido
pela empresa.

Ainda assim, existem diversas certificadoras que regula-
mentam cosméticos com esse apelo. A seguir, estido destacadas
duas certificadoras que tém grande representatividade no Brasil:
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Ingredientes naturais

Ingredientes nao testados
em animais

Ingredientes organicos

%

Fonte: Referéncia 1

-Sociedade Vegetariana Brasileira (SVB): o programa de
certificacdo criado em 2013 pela SVB confere a diversos tipos
de produto, como alimentos, cosméticos e itens de higiene, um
selo vegano que ¢ bastante reconhecido nacionalmente. O selo
vegano da SVB ¢ atribuido a produtos isentos de ingredientes
de origem animal em sua composigdo e cuja empresa que o
produziu e cujos fabricantes de seus ingredientes nao realizam
testes em animais.'?

- People for the Ethical Treatment of Animals (PETA):
fundada em 1980 e engajada na causa de protecido dos animais,
essa ONG ¢ reconhecida em diversos paises ¢ tem dois selos
que podem ser atribuidos a produtos cosméticos: o Cruelty-free
e o Approved Vegan."

O selo Cruelty Free garante que os produtos com esse selo
nao sdo testados em animais nem possuem, em sua composi¢ao,
matérias-primas testadas em animais. Mas ateng@o: nem todo
produto com o selo Cruelty Free € necessariamente vegano,
pois pode conter insumos de origem animal (por exemplo, mel
e queratina) em sua composi¢do, desde que sua obtengao nao
tenha causado sofrimento ao animal.

O selo Approved Vegan certifica que, além de néo ter sido
testado em animais, o produto também ndo tem matérias-primas
de origem animal. Nesse caso, o produto € considerado vegano.

Principais Desafios no Desenvolvimento de
Cosméticos Naturais

Ao desenvolver um produto cosmético natural, diferentes
tipos de desafio sdo encontrados. A seguir, abordaremos os
principais desafios.

Definir o que a empresa considera “natural”
Por causa da falta de legislacao no Brasil para produtos cosmé-
ticos naturais, no mercado brasileiro, ¢ possivel encontrar desde
produtos com apelo verde até produtos certificados.
Poressarazao, o primeiro desafio € definir o posicionamento
que a empresa vai adotar. Fazendo novamente a analogia com
uma escala, na qual ha os produtos com apelo verde no inicio
e os produtos com certificacdo no final, a empresa precisa de-
finir em qual posi¢do da escala vai se colocar. Dependendo do
posicionamento escolhido, diferentes caminhos deverao ser
seguidos no desenvolvimento do produto.
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E importante que toda a companhia, principalmente suas
areas de P&D e marketing, esteja alinhada em relagdo ao po-
sicionamento que for adotado, uma vez que isso influenciara o
custo, a complexidade de desenvolvimento, a performance e a
comercializagdo do produto final.

Restri¢ao de ingredientes

Ao optar pelo desenvolvimento de um produto que seja de fato
natural, a restricdo de ingredientes ¢ o proximo desafio a ser
superado.

Corantes sintéticos, fragrancias sintéticas, polietileno-
glicois (PEGs), quaternarios de amonio, silicones, conser-
vantes sintéticos, dietanolamidas e derivados de petrdleo
sao ingredientes cujo uso em produtos naturais ¢ proibido
pelos principais 6rgaos certificadores, por exemplo, pelo
Cosmos, pela Natrue e pelo IBD.*>? Dessa forma, a lista
de ingredientes permitidos para uso em produtos naturais ¢
mais limitada, dificultando o processo de desenvolvimento
de formulagdes. As principais dificuldades encontradas por
causa da proibi¢ao de ingredientes sdo a estabilizacdo e o
desempenho dos produtos.

Conservaciao microbiolégica
O uso dos conservantes sintéticos usados tradicionalmente no
mercado de cosméticos, como fenoxietanol (Phenoxyethanol),
DMDM hidantoina (DMDM Hydantoin), metilcloroisotiazo-
linona (Methylchloroisothiazolinone) e metilisotiazolinona
(Methylisothiazolinone), é proibido em produtos naturais.
Para fazer a conservacao desse tipo de produto, podem
ser utilizados os seguintes compostos: acido benzoico (Ben-
zoic acid), acido deidroacético (Dehydroacetic acid), alcool
benzilico (Benzyl alcohol), benzoato de potéassio (Potassium
benzoate), benzoato de sddio (Sodium benzoate), sorbato de
potassio (Potassium sorbate) e acido sérbico (Sorbic acid).
As especificidades a seguir devem ser consideradas para
a utilizacdo desses conservantes. A grande maioria desses
conservantes ¢ dependente do pH do meio, ou seja, sua efica-
cia depende do pH final do produto. A mistura de sorbato de
potassio e benzoato de sdédio, muito utilizada para a conserva-
¢d0 de produtos cosméticos naturais, exige que o pH final da
formulacao esteja na faixa de 5,0-5,5. Dar atenc¢do especial
a qualidade da agua utilizada no processo de fabricagdo dos
produtos e ter rigor na aplicacao das boas praticas de fabricag@o
sao fundamentais quando se trabalha com esses conservantes.
O tipo de embalagem também deve ser um ponto de atengao.
Quanto menor for o contato do produto com o meio externo,
mais protegido ele estard de contaminacdo microbiologica.
Embalagens em potes devem ser evitadas, pois possibilitam
maior superficie de contato do produto com o meio externo.

Performance

A performance ¢ outro grande desafio encontrado no desen-
volvimento de produtos cosméticos naturais. A restri¢ao de
ingredientes limita as op¢des de matérias-primas existentes
no mercado e, assim, a eficacia dos produtos finais pode ser
prejudicada.

Em relagao as formulagdes para a pele, hé varias opgoes
de matérias-primas aprovadas, com diferentes fun¢des, como:
emulsionantes, emolientes, doadores de viscosidade, ativos etc.
Dessa forma, com as diversas op¢des disponiveis no mercado e
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Quadro 1. Definigoes Cosmos para cosméticos naturais e organicos

Sé&o compostos, em grande parte, de ingredientes de origem natural

Cosméticos naturais Nao é obrigatéria a presenca de ingredientes organicos

O percentual de ingredientes naturais deve ser indicado na parte frontal do rétulo

E exigido o minimo de 10% de ingredientes organicos para produtos enxaguaveis, aquosos ou com alto teor
(;80%) de contetido mineral

E exigido o minimo de 20% de ingredientes organicos para os demais produtos

Cosméticos organicos

95% dos ingredientes fisicamente processados devem ser de origem organica

O percentual de ingredientes organicos deve ser indicado na parte frontal do rétulo

Fonte: Referéncia 4

Quadro 2. Definicoes Cosmos para matérias-primas

Agua N&o pode ser contabilizada como ingrediente organico

Sao permitidos apenas minerais puros e naturais que tenham sido submetidos apenas a
processos fisicos

Sao ingredientes de origem vegetal, animal ou microbiolégica que passaram por processos
fisicos permitidos pela certificadora

Minerais

Ingredientes fisicamente processados

Ingredientes quimicamente Sao ingredientes de origem vegetal, animal ou microbioldgica que passaram por processos
processados quimicos permitidos pela certificadora
Demais ingredientes S0 sao permitidos se ndo houver alternativa natural disponivel

Fonte: Referéncia 4

Quadro 4. Definigoes ISO 16128 para ingredientes

Sao obtidos de plantas, animais, minerais (exceto os de origem fossil) ou
microrganismos, incluindo os derivados desses materiais que sao obtidos por meio
de processos fisicos ou de outros processos que néo resultem em modificagdes
quimicas intencionais

Ingredientes naturais

Sé&o obtidos por processos quimicos ou biolégicos com modificagdes quimicas
Ingredientes naturais derivados intencionais, desde que contenham mais de 50% de sua composigao proveniente de
origem natural

Sao 100% obtidos por meio de métodos de agricultura organica ou de colheita
silvestre

Ingredientes organicos

Aporgao natural da molécula deve ter origem totalmente organica ou em uma

Ingredientes organicos derivados : - A
mistura de origem organica e natural

Possuem 50% ou mais de sua composigao proveniente de combustiveis fésseis ou

Ingredientes n&o naturais . . = o .
de outros ingredientes que nao se enquadram nas definicbes anteriores

Fonte: Referéncia 10

Quadro 3. Definigoes Natrue para ingredientes

Séao ingredientes de origem vegetal, inorganico-mineral ou animal (com excegéo dos
Ingredientes naturais gue causam sofrimento) e suas misturas, processados fisicamente, de acordo com as
definigdes no referencial

Seu uso é permitido somente quando o ingrediente natural nao puder ser extraido da
Ingredientes idénticos aos naturais natureza com rendimento e técnicas coerentes

Sao permitidos apenas os processos produtivos descritos no referencial

Seu uso é permitido somente quando ndo existem substitutos naturais equivalentes a esses
Ingredientes derivados de naturais ingredientes

Sao permitidos apenas os processos produtivos descritos no referencial

Sao permitidos apenas conservantes idénticos aos naturais e derivados de naturais que
estéo listados no referencial

Conservantes

Deve-se garantir que nenhuma substancia indesejada, proveniente dos processos de

Processos de fabricagao e envase s )
fabricagdo, envase e estoque, contamine o produto

Fonte: Referéncia 5
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aprovadas pelos 6rgaos certificadores, € possivel desenvolver
produtos naturais para a pele que sdo tdo eficientes quanto os
produtos obtidos com matérias-primas de origem sintética.

No caso dos produtos capilares, a maioria das matérias-
-primas usuais e eficazes que proporcionam condicionamento
e desembaraco é de origem sintética, portanto, essas matérias-
-primas nao sdo aprovadas pelos orgdos certificadores. Por-
tanto, o desempenho das formulagdes de produtos capilares
naturais sera prejudicado quanto a esses requisitos. Produtos
de limpeza capilar (shampoos) podem ter formulagdes efi-
cazes, pois ha diversas opgdes de matérias-primas que sao
aprovadas.

Umareflexdo importante a ser feita no desenvolvimento de
produtos capilares naturais € se o consumidor esta interessado em
adquirir produtos naturais que apresentem menor performance
em relacdo aos produtos tradicionalmente conhecidos. Nesse
caso, talvez amelhor opgao seja utilizar o maior numero possivel
de matérias-primas de origem natural, adicionando a formulagao
algum percentual de matérias-primas sintéticas para melhorar a
eficacia do produto. Referindo-se novamente a analogia com a
escala, esses produtos estariam posicionados do meio para o final
da escala, sem a possibilidade de serem certificados.

Custos
Os custos das matérias-primas de origem natural normalmente
sdao maiores que os das sintéticas. Estima-se que ocorra aumento
de 50% ou mais no custo de fabricagdo de produtos naturais
ou organicos.'*

Propomos aqui outra reflexao: O consumidor estd disposto
a pagar mais caro por produtos naturais e/ou organicos?

Solugodes para o Desenvolvimento

Para que os desafios anteriormente mencionados sejam atin-
gidos, os fabricantes de matérias-primas buscam a adequacao
de seus portfolios, por meio da introdugdo de um maior nimero
de matérias-primas de origem natural aprovadas pelos 6rgaos
certificadores.

Para verificar se uma matéria-prima ¢ ou ndo aprovada, de-
vem ser realizadas pesquisas nos sites das certificadoras. Vale
salientar que, para certificar um produto cosmético, deve-se
informar ao 6rgéo certificador quais sdo as matérias-primas
utilizadas pelo nome comercial, pois a aprovagao desse produto
depende de diversos fatores, como origem das matérias-primas,
processo de fabricagdo e cadeia produtiva.

Existem diversos fabricantes de matérias-primas que tém
amplo portfélio de matérias-primas naturais certificadas, pro-
porcionando aos formuladores flexibilidade no desenvolvimen-
to de formulagdes naturais. Na lista desses produtos aprovados,
encontram-se: emolientes, emulsionantes, doadores de visco-
sidade, tensoativos, agentes condicionadores, proteinas etc.

Emolientes sdo fundamentais em formulag¢des cosméticas
para o tratamento da pele e dos cabelos, pois conferem emoli-
éncia e sdo responsaveis pelo toque e pela espalhabilidade dos
produtos. Quando se utilizauma combinagao de emolientes de
baixa, média e alta espalhabilidade, obtém-se o efeito denomi-
nado “cascata de emolientes”, que proporciona sensagao mais
prazerosa ao consumidor durante a aplica¢do do produto.'
Listamos a seguir alguns emolientes aprovados pelos principais
orgaos certificadores e que correspondem a 6timas opgdes de
escolha para o desenvolvimento de formulagdes naturais.

- Emolientes de baixa espalhabilidade: Cegesoft PS6
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(Olus Oil) e Cegesoft PFO (Passiflora incarnata Seed Oil);
- Emolientes de média espalhabilidade: Myritol 318 (Caprylic/
Capric Triglyceride) e Eutanol G (Octyldodecanol);

- Emolientes de alta espalhabilidade: Cetiol CC (Dicaprylyl
Carbonate) e Cetiol Ultimate [Undecane (and) Tridecane].

Alista de tensoativos aprovados para uso em produtos natu-
rais também é extensa. Constam dessa relagao:

- Tensoativo anionico: Texapon K 12 G (Sodium Lauryl
Sulfate);

- Tensoativos anfoteros: Dehyton AB 30 (Coco-Betaine) e
Dehyton PK 45 (Cocamidopropyl Betaine);

- Tensoativos ndo idnicos: Plantacare 818 UP (Coco- Glu-
coside), Plantacare 2000 UP (Decyl Glucoside) e Plantacare
1200 UP (Lauryl Glucoside).

A mistura dos diferentes tipos de tensoativo proporciona o
desenvolvimento de produtos cosméticos naturais para limpeza
suave e com espumacdo adequada para o mercado brasileiro.

Para os produtos em emulsao, ha varias op¢des de emul-
sionantes aprovados, que sdo mencionados a seguir. Nesses
produtos, podem ser utilizados tanto emulsionantes 6leo em
agua— Eumulgin VL 75 [Lauryl Glucoside (and) Polyglyceryl-2
Dipolyhydroxystearate (and) Glycerin] ¢ Emulgade Sucro Plus
[Sucrose Polystearate (and) Cetyl Palmitate] —, quanto emulsio-
nantes dgua em 6leo, como o Dehymuls PGPH (Polyglyceryl-2
Dipolyhydroxystearate)

No caso de matérias-primas doadoras de viscosidade, ha
diversas opcoes aprovadas. A mistura de diferentes tipos de
doadores de viscosidade é importante para auxiliar a estabi-
lizacdo das formulagdes, além de conferir diferentes texturas
aos produtos. Na lista de produtos doadores de viscosidade
aprovados estdo: Cutina CBS[Glyceryl Stearate (and) Cetearyl
Alcohol (and) Cetyl Palmitate and Cocoglycerides], Cutina
GMS V (Glyceryl Stearate), Lanette 16 (Cetyl Alcohol), Lanette
O (Cetearyl Alcohol) etc.

A lista de matérias-primas organicas certificadas ¢ extensa,
mas no Brasil ainda ndo ha oferta suficiente desses produtos.
Por esse motivo, ¢ possivel observar que a classe de produtos
cosmeéticos organicos ainda ¢ muito limitada no pais.

Com relacdo aos produtos veganos, considerando que os
requisitos necessarios para a utilizagao de matérias-primas sao:
nao terem origem animal e ndo terem sido testadas em animais,
a oferta de matérias-primas ¢ ampla. E possivel desenvolver
produtos veganos a custos equivalentes aos de produtos tradi-
cionais ndo veganos e com a mesma eficacia destes.

Consideracoes Finais

Conforme foi apresentado neste artigo, a demanda por cos-
méticos naturais, organicos e veganos apresenta forte tendéncia
de crescimento. Para que os fabricantes de matérias-primas e
de produtos acabados estejam aptos a atender as expectativas
desse mercado emergente, ¢ importante, primeiramente, que
entendam os principais conceitos envolvidos nesses produtos
e as regras que deverdo ser cumpridas para suas possiveis
certificacdes. Existem ainda muitos desafios a ser enfrentados
no desenvolvimento de produtos que sejam de fato naturais e
organicos (certificados), porém os fornecedores de matérias-
-primas e os formuladores cosméticos devem estar sintonizados
emuma busca conjunta das solugdes tecnologicas que atendam
as expectativas dessa classe especial de consumidores.
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