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sustentavel

A preocupagao com o meio ambiente também chegou aos cosméticos. As empresas
brasileiras se empenham em criar novos produtos sem agredir o planeta e atuam em
projetos de desenvolvimento sustentavel para garantir o futuro das novas geracoes

Sustentabilidade” tem sido apalavradeste sécul 0. Este conceito
foi criado nadécadade 1980, por L ester Brown, fundador do Ins-
tituto Worldwatch, que definiu a sociedade sustentavel como
aquelacapaz de satisfazer suas necessi dades sem comprometer
as chances de sobrevivéncia das geracOes futuras. Assim, nas-
ciaaprimeiradefini¢do de sustentabilidade. Naprética, asusten-
tabilidade envolve vérias éreas do conhecimento humano, den-
treelas, amaislembradatalvez sgjaaambiental.

A sustentabilidade ndo deve ser entendida como algo exter-
no acultura, asociedade ou ao proprio homem, poiselaestain-
terligada com o comportamento e aagao de cadaum de nés. O
conceito de sustentabilidade, corretamente utilizado, apontaca-
minhos, resgata vivéncias e experiéncias e convida todos para
umaagdo col etiva, solidariaecorajosa. Como o conceito deecos-
sistemanelaimplicito, asustentabilidade plenasignificamaisdo
gue asomadas partes. Eladerivade relagdes saudaveis, €ticas,
democréticas e socia mente justas.

Desenvolvimento sustentavel

O conceito de desenvolvimento sustentavel comegou na
décadade 1960. Em meio aos movimentos estudantis e hippies,
surgiu o hovo ambientalismo, com objetivos e demandas bem-
definidos, chamando a atenc&o para as consequiéncias devasta
doras que um desenvol vimento sem limites estava provocando.

Em 1972, aposapublicacdo daobraOslimitesdo crescimen-
to, pelo Clubede Roma, entidade formadapor intel ectuaiseem-
presérios, este conceito tomou grande impul so no debate mun-
dial, atingindo o ponto culminante na Conferéncia das Nagbes
Unidasde Estocolmo, naguele mesmo ano, o qual deu origemao
ProgramadasNagdesUnidasparao MeioAmbiente- PNUMA.

A partir dai, desenvolvimento e meio ambiente passaram a
fundir-seno conceito de ecodesenvol vimento, quenoinicio dos
anos1980foi suplantado pel o conceito de desenvol vimento sus-
tentavel, adotado como expressdo oficial nos documentos da
ONU (Organizagdo dasNagdesUnidas), UICN (Uni&o I nternaci-
onal paraaConservagéo daNatureza) e WWF (Fundo Mundial
paraaNatureza).

Em 1987, aPrimeira-MinistradaNoruega, GroHarlem Brun-
dtland, adotou o conceito de desenvolvimento sustentédvel em
seurelatério Our common future (Nosso futuro comum), também
conhecido como Relatério Brundtland. Nele, foi elaboradauma
das defini¢des maisdifundidas do conceito: “ o desenvolvimen-
to sustentavel € aguele que atende as necessidades do presente
sem comprometer as possibilidades das geragdes futuras aten-
derem suas proprias necessidades’ .

Este documento chamou a aten¢&o do mundo. Era preciso
encontrar formasde desenvol vimento econdmico que se susten-
tassem, sem areducdo dramatica dos recursos naturais e sem
causar danos ao meio ambiente.

Em 1992, 172 governosreuniram-seno Rio deJaneiro paraa
ConferénciadasNac8es Unidasparao Meio Ambientee Desen-
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volvimento (CNUMAD), evento queficou mundialmenteconhe-
cido como Eco-92. Os objetivos fundamentais da Conferéncia
eram conseguir um equilibrio harménico entre as necessidades
econdmicas, sociaise ambientaisdas geracfes presentesefutu-
rasefirmar asbasesparaumaassociagdo mundial entreospaises
desenvolvidos e em desenvol vimento, assim como entre 0sgo-
vernos e os setores da sociedade civil, enfocadas nacompreen-
s80 das necessidades e 0s interesses comuns.

A Conferénciaresultou em documentos importantes como,
por exemplo, a Convencdo da Biodiversidade, que estabelecia
metasparapreservagdo dadiversidade biol 6gicae paraaexplo-
racdo sustentével do patrimonio genético, sem prejudicar ou
impedir o desenvolvimento de cadapais, aConvencéo do Clima,
gue estabel ecia estratégias de combate ao efeito-estufa e que
originou o Protocol o de Kyoto, pelo qual asnagBesricasdevem
reduzir suas emissdes de gases que causam 0 agueci mento anor-
mal da Terra; a Declarac&o de Principios sobre Florestas, que
garantia aos Estados o direito soberano de aproveitar suas flo-
restas de modo sustentavel, de acordo com suas necessidades
de desenvolvimento e as bases paraaAgenda 21, um conjunto
de2.500 recomendagdes sobre como atingir o desenvolvimento
sustentavel, incluindo determinacfes que prevéem a ajuda de
nacOes ricas aos paises pobres.

O papel da indlstria cosmética

Muitas das a¢des socioambientais realizadas pelaindlstria
cosmética sdo feitas com apoio daAbihpec (Associacdo Brasi-
leiradalndustriadeHigiene Pessoal, Perfumariae Cosméticos).
A Associagdo criou 0 Departamento de Meio Ambiente com o
objetivo disponibilizar informacBese orientagbes paraasempre-
sas interessadas na adogdo de préticas ambientai s adequadas.
Participa, ainda, de diversos féruns e discussdes de projetos
voltados a protecdo do meio ambiente, inclusive naAmazonia,
paraadequé-losasrealidadesempresariais. Segundo RoseHer-
nandes, diretora de Meio Ambiente da Abihpec, atualmente o
Orgéo esta elaborando um inventario setorial sobre as emissdes
de gases do efeito-estufa (GEE) para, posteriormente, poder
estudar oportunidades de reducdo dessas emissies. As empre-
sasprestardo asinformagdes por meio do preenchimento depla-
nilhas padronizadas, cujo método foi desenvolvido pelo Grupo
Técnico (GT) deMeioAmbientedaAbihpec, formado por geren-
tes, engenheiros e técnicosambientai s de varias empresas asso-
ciadas. A idéiaéqueoinventario sejaapresentado em dezembro,
pois 0 ano-base paraasinformacgdes € 2007.

Oprojeto“ Déamao parao Futuro - Colaborecomarecicla-
gemeagjudeagerar trabalhoerenda’, em parceriacom aFunda-
¢doBancodoBrasil, buscacapacitar epreparar asassociacfese
cooperativas de catadores de materiais reciclaveis, deformaa
tornar suas atividades auto-sustentaveis.

O A piceéumprogramadequalificacio, noqual aSGSdoBrasi
avaliaeinspecionafornecedoresde matérias-primas, embal agens,
servigosdedisposi¢ao deresiduosefabricantesterceiristas, nos
guesitos salide ocupacional, seguranca do trabal ho e responsa
bilidade socioambiental. A proposta do programa néo é apenas
otimizar recursos e reduzir riscos, tanto para os fornecedores
guanto para as indUstrias usuarias de insumos e servigos, mas
também promover umaimagem positivado setor, privilegiando
as empresas comprometidas com um futuro sustentavel.
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Acoes de fabricantes de cosméticos e

fornecedores de matérias-primas

O posicionamento e as estratégias das empresas do setor de
cosméti cos(tanto asquefabricam quanto asquefornecemamaté-
ria-prima) frenteaquestéo ambiental tém sofrido modificacbessig-
nificativas. Prova disso sdo os programas adotados por algumas
companhias que est&o contribuindo paraamel horiadaqualidade
devida, gerando emprego erendaparamilhares de pessoas e uti-
lizando, deformaracional, abiodiversidadebrasileira

All Natur e: atuacom o posicionamento corporativo quevisa
oequilibrio entretecnol ogiae natureza, tendo desenvolvido um
sistema de osmose reversa, que garante o reaproveitamento de
agua, resultante de um sistemade purificagéo por meio demem-
branas, onde todos os ions e microrgani smos sao retirados, ob-
tendo &guapura. O percentual dedguarejeitadaéreaproveitado
paralavagem do chao fabril elimpezadosbanheiros.

Amend Cosmeéticos: realizaagBesde conscientizacdo contra
o desperdicio por meio do coletaetratamento dadguautilizada;
coletaetratamento dosresiduosindustriais; reciclagem deinsu-
mos. Ndofaz testesemanimais.

Aromado Campo: todos os papéis, papel des ou derivados
de celulose sdo devidamente separados e recolhidos por uma
empresa cadastrada de reciclagem. Os residuos quimicos tam-
bém possuem destino certo. A fumacaéfiltradae osdemaisresi-
duos sdo embal ados e encaminhados para empresas especiali-
zadas no setor dereciclagem.

Aspa Cosméticos: estasubstituindo matérias-primas sinté-
ticas por outras naturais que, além de ndo impactarem o meio
ambiente, geram empregos em regides agricolas. Além disso,
administraum programadearborizagdo aolongo dasruascircunvi-
Zinhasasuafabrica.

Avon: redugdo daemissdo de CO, naatmosferapor meio da
maodificacéo dasrotasdedistribuicdo de cosméticos. Atéofinal
de 2008, aempresapretendereduzir em, pelo menos, 1 milh&o a
quilometragemtotal percorridapor veiculosqueefetuamaentre-
gade produtos as suas revendedoras. Atualmente, sdo percorri-
dos50 milhdes de quildmetros por ano.

BASF: submete suas agdes aAnalise de Ecoeficiéncia, uma
ferramenta desenvolvida pela empresa em 1996 e aplicadaem
quatrocentos estudos mundial mente desde entdo. Para isso,
contacom aFundagdo Espaco ECO, instituicdo que promove o
desenvolvimento sustentavel nasociedade, transferindo conhe-
cimento etecnol ogia, especia mente pelaaplicacéo de solugdes
em ecoeficiéncia, educacéo socioambiental, desenvolvimento
comunitario ereflorestamento.

Ber aca: temoProgramadeVal orizacdo daBiodiversidade, cujo
maior objetivo é garantir arastreabilidade no fornecimento de
matérias-primas da biodiversidade brasileira, em especial da
Amazbnia. A empresaestimulaacol etasel etiva, aplicando o con-
ceito de desmatamento evitado, e contribui com o desenvolvi-
mento regional efortal ecimento dascomunidades|ocais.
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BetullaCaosmeéticos: promoveumtraba ho dereciclagemcom
papel 8o, plastico, filmesevidros, e, alémdisso, ossolventesuti-
lizados sdo vendidos parareutilizag&o. A lavagem dostanques é
realizada com uso de produtos apropriados, sendo 0 excesso
enviado paraincineracdo, parague 0 meio ambiente ndo receba
nenhum residuo quimico.

Biodol ce: mantém umaéreapermanentede preservacdo am-
biental em Atibaia-SP, buscando conscientizar osmoradores|o-
cais sobre aimportancia da preservacéo do meio ambiente, do
tratamento de esgoto ereciclagemdelixo.

BonyPlus: em seu quadro de col aboradoresmantémum pro-
fissional em quimicaambiental paragerenciar todo o processo
deimpacto das atividades daempresaao meio ambiente. Todos
os residuos fabris sao 100% reciclados. Os efluentes, oriundos
dafabrica, passam por processo defiltragem etratamentofisico
e quimico antes de retornar arede publica para se enquadrar as
normasdo Conama(Conselho Nacional do MeioAmbiente).

Chemyunion: monitora continuamente seus processos de
fabricacdo parareduzir ou eliminar osriscosambientais. Trataseus
efluentes, promoveareciclagem, areducédo do consumo de dgua
eaotimizagdo do consumo de energiael étrica, treinaseuscola-
boradoressobreaimporténciadapreservacdo ambiental . Adquire
matérias-primasde parceiroscertificadospelaEcocert.

Foto: Divulgagéo da marca

Clariant: ésignatariado ProgramaA tuacéo Responsavel da
Abiquim—Associagdo Brasileiradal ndustriaQuimica. Promove
campanhasinternas e programas de treinamento parareforcar a
consciénciaambiental de seus colaboradores.

Cosmotec: possui um programainterno deresponsabilidade
ambiental —com campanhas de conscientizacdo paraseus cola-
boradoresefamiliares—eum programadecoletademateriaisre-
ciclaveis. O valor arrecadado com ainiciativadareciclagem é
doado para entidades filantropicas.

Croda: instalou uma fabricaem Manaus visando a prensa-

gem, extracao erefino de 6leose mantei gas sem aditivosquimi-
cos. Esses produtos sdo certificados pela SAN (Sustainable
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AgricultureNetwork), IBD (Instituto Biodinamico) e FSC (Forest
Stewardship Council).

Dermage: cercade 70% dasembal agens so feitascom ma-
teriaisque podem ser reciclados. As lojasdeixaram delado assa-
colas plasticas e aderiram aos sacos de papel . Dentro daempre-
sa, ha o projeto Reciclar, que conscientiza os funcionarios a
reaproveitar papéis utilizados e descartar os residuos de forma
correta. O material coletado é vendido paracooperativaseodi-
nheiro revertido como beneficios aos funcionérios.

Der matus: internamente, osfuncionariossdo estimuladosa
utilizar folhas derascunho e também areaproveitar envelopese
sacolas paraenvio de materiaisentre asdiferentes areas daem-
presa, contribuindo paramenor descarte. A empresaparticipado
PDGB (Programade Despol ui¢éo daBaiadaGuanabara) edo pro-
jeto “Producdo mais limpa’ que visaadiminuicdo de residuos
resultantes dos processos de producéo.

Dow Corning: écertificadapelal SO 14001 esignaté&riado
ProgramaAtuacdo Responsavel. UtilizaametodologiaSix Sigma
paraotimizagéo do processo produtivo de emul sdes cosméticas
reduzindo autilizac8o deéguae

geracdo de efluentes.

Ecologie: mantém parceriacom ONGs de protegdo e defesa
dosanimais. Asembal agenssaoreciclaveis. Alémdisso, seufor-
necedor deextrato deal gas (A ssessa) possui certificacdo dolbama
para uso deste recurso natural.

EOS: durante o cultivo dos ativos utilizados nos produtos

s80 proibidos agrotdxicos, adubos quimicos e sementes trans-
génicas. A producgao do sabonete em pd paraasmaosnao utiliza

aguacomo matéria-primaesuacomposi cdoinclui agentesdelim-
pezaespeciais que necessitam de uma quantidade menor de li-
quido parao enxague, o quesignificaeconomiade aguatanto na
suaprodugdo quanto no momento em que é utilizado.

Far maer vas. buscasuasmatérias-primasno Campo Experi-
mental daempresa, umafazendade 90 hectaresem BragangaPau-
lista-SP, onde séo cultivadas plantas medicinais aclimatadas ao
Brasil, emum processo quevai do plantio acolheitae secagem.

Kert: realizaacoletaderesiduosindustriaiselixo atravésde
empresas certificadas pela Cetesb.

LaboratérioKushdoBrasil: responsavel pelasmarcas Truss
eWeeze, aempresaadquire apenas matérias-primas com certifi-
cac8o dendo-utilizac8o dederivadosanimaisou minerais.

Maxibrasil: responsavel pelamarcaMaxiline, aempresase-
| eciona criteriosamente seus fornecedores de matérias-primas,
priorizando aparceriacom agquel es que comungam dos seus ob-
jetivos. Colocou em operac&o umaestacdo detratamento deeflu-
entes e treinatodo o seu corpo de colaboradores, tendo como
objetivo aatualizacdo das préticas de conservacao ambiental.

Natuflora: utilizapapel ematerial recicléaveisparaaconfec-
¢a0 dos roétulos e tampas de seus cosméticos. A empresa deve
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ampliar suas a¢cdes ambientais com ainauguracéo de sua nova
fébricaem Cotia, naGrande Sdo Paulo, queterdumavancadosis-
temadetratamentosde efluentes (tanto industriaiscomo sanitéa-
rios) com processosfisico-quimicosebiol égicos, incluindo ade-
sidratacéo do lodo industrial.

Maquel: adicionou aférmulado
cremeparamassagem com algasmari-
nhas o emoliente Cetiol Sensoft, com-

posto 54% deorigem vegetal, conside-
rado um produto“limpo”, queminimi-
zaosefeitostoxicosao planetaeaspes-
soas.

Mary Kay: adotou um programa
corporativodereciclagemeproibiunos
laboratorios os testes de produtos em
animais. Oscentrosdedistribuicdo da
Mary Kay nos Estados Unidosnao uti-
lizam embal agensfeitasde poliestire-
no, e sim aquel as produzidas com mi-
Ihoefécula

Fotos: Divulgacédo das marcas

Natura: desenvolveu parceriacomacomunidadeextrativista
de S&o Francisco do Rio Iratapuru, noAmapa, paraaexploracéo,
deformasustentavel, do breu branco, resinausadacomo matéria-
primaemalgunsprodutosdalinhaEkos. Recentemente, aempresa
adotou a tabela ambiental em seus rétulos de produtos, levando
ao consumidor dadostécni cossobreacomposi céo daembal agem,
visando despertar o consumo consciente. A Naturafoi pioneira,
também, nautilizacdo dePET recicladoemembalagens.

O Boticério: investe napreservagdo do meio ambiente por
meio daFundacdo O Boticario deProtegdo aNatureza, umaorgea
nizagdo semfinslucrativos. Suaatuacdo énacional, com estraté-
giafocada naimplantagdo de niicleos regionais em cadabioma
brasileiro. Os pélosirradiadores sd0 as Reservas Naturais para
proteger remanescentes de cadaregido brasileira; e as Estactes
Natureza, exposi¢cdes permanentes criadas e mantidas com o
objetivo de sensibilizar apopulagéo.

KIT PRESENTE ESPECIAL SHOW DE LAPIS

PAYOT

PRINCIER

Payot: comercializaprodutoscomacertificaggo FSC, comoo
Kit Show deL &pis(embalagem com doi slépisdeolho eum apon-
tador) quelevao selo degarantiadequeo produto éoriginariode
madeiradereflorestamento, contribuindo paraapreservacéo do
meio ambienteeparao desenvolvimento econdmico.

Prof NR CosmeéticosNatur ais: durante o processo defabri-

cacdo, bem como no préepods-processo destasatividades, alim-
pezados equipamentos, areas e materiai ssdo racionalizados, de
modo apreservar egarantir aqualidade e o meio ambiente. Essa
preocupacdo ocorre também nas areas de sustentac&o, produ-
¢cdo eadministrativas.

Sparkkli Home Spa: aempresapossui maisde 80 produtos
fabricados com ativos naturai s de origem vegetal, provenientes
de cultivares auto-sustentados, controlados por normas inter-
nacionais. Além disso, suas embalagens sdo biodegradaveis,
assim como os ingredientes presentes nas formulas.

SuryaBrasil: escolheingredientesnaturaiseorganicospara
uso naformulag&o de todos os produtos e desenvolvimento de
embal agens com conceito de sustentabilidade. NalinhaAmaz6-
niaPreciosaosfrascossdofeitosem PET 100% reciclavel . Asem-
bal agens das col oragBes Henna P6 e Creme s&o produzidas em
papel -cartdo com certificacdo FSC (Forest Stewardship Council),
comprovando queaproducdo do papel éfeitaapartir demadeira
de &reas de reflorestamento.

Unilever : busca parcerias com fornecedores, envolvendo a
devolugdo de embal agens e estudo de novas formas de abaste-
cimento deinsumos, a ém do desenvol vimento de novosproces-
sos paraareciclagem de materiais, incluindo compostagem or-
ganica. EmparceriacomaredePdo deAcucar, aUnileverinstalou
Pontosde EntregaVoluntéaria(PEV's) deembalagensreciclaveis
parapromover a conscientizagdo dos consumidores.

Valmari: participado projeto de coleta seletiva“ Dé améo
parao futuro”, desenvolvido pelaAbihpec. Também possui um
programa de reciclagem interno. N&o hé agentes poluentes at-
maosf éricos em seus processos de fabricacdo, trabalha com for-
necedores e parceiros éticos social e ambientalmente corretose
ndorealizatestesemanimais.

Vitader m: comprovaosresultadosdasegurancaeeficaciados
seusprodutosem sereshumanos, todosvol untarios, eemclinicas
médicas ou empresas devidamente registradas e aprovadas pelo
codigo deética. Dessaforma, ndoredlizatestesemanimais. e
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